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Yttrande over delbetinkandet (SOU 2023:2) En
inre marknad for digitala tjinster —

ansvarsfordelning mellan myndigheter,
Fi2023/00943

Swedish Data & Marketing Association (SWEDMA) samlar ca 250 foretag och har
funnits sedan 1968. Datadriven marknadsforing och forsiljning ddr bade konsumenter
och foretag hittar varandra med ritt produkter inom ritt mélgrupp dr viktigt for
samhillet bade ur ekonomiskt- och fran héllbarhetsperspektiv.

Vi har blivit ombedda att inkomma med vara synpunkter pé rubricerat forslag och far
dirvid anfora foljande.

SWEDMA tillstyrker utredningens forslag om samordnande myndighet av de skél
som redovisas. SWEDMA delar ocksa uppfattningen att det kommer att stillas hoga
krav pa samarbete mellan berérda myndigheter och SWEDMA beddmer att
samarbetsformerna bor formaliseras.

Betriffande den foreslagna uppdelningen mellan Konsumentverket och Myndigheten
for press, radio och TV i fraga om kommersiella annonser sa vill SWEDMA peka pa
den principiella skillnaden mellan grundlagsskyddad kommunikation och
marknadsforing, vilket idag aterspeglas i myndigheternas respektive uppdrag. Givet
kravet pa lagovertridelse vid ingripande s ter det sig dérfor nédvéndigt att det inom
Myndigheten for press, radio och TV sker en kompetensforstirkning vid ett
genomfbrande av utredningens forslag om uppdelning for annonser med kommersiellt
syfte.

SWEDMA vill vidare peka péa att den foreslagna uppdelningen mellan annonser
riktade mot konsumenter (B2C) och annonser riktade mot foretag (B2B) kan te sig
nagot ologisk. Det dr langt ifrn ovanligt att &ven konkurrenter paverkas vid
otillborlig B2C-reklam dér den mest pafallande negativa effekten dr vunna
marknadsandelar pé ett otillborligt sitt. Den drabbade parten har idag svart att fa
fragor av denna typ provade av myndighet. I dagsliget sker i praktiken en artificiell
uppdelning dér Konsumentverket, efter att ha konstaterat att det foreligger ett ringa
konsumentintresse, limnar den typen av drenden dérhdn. Drabbade konkurrenter

SWEDMA — Data & Marketing Association
Klara Ostra Kyrkogata 2B 111 52 Stockholm | 08 534 802 60 | direkt@swedma.se | swedma.se



&

/7
Stockholm den 3 jugi 2023
N ; e 2 A
(A '(fé.da’ (L K/Z : Jri-ééuﬂ/"cf/ & él

S DMA

ldmnas da utan stdd eftersom det heller inte &r en fraga for Myndigheten for press,
radio och TV. Det kan tilléiggas att de vanligast forekommande malen om otillborlig
marknadsforing som hanteras av néringslivets egenatgirder dr mellan tva foretag och
avser marknadsforing B2C.

SWEDMA, som ir en av huvudménnen bakom NIX-ndgmnden, vill &ven betona vikten
av att naringslivets egendtgirder ges reell mdjlighet att ansoka om att bli s.k. Betrodda
anmilare. NIX-ndmnden fyller en viktig roll i uppritthallandet av balansen mellan fri
rorlighet och integritetsskydd i marknadsfdringen. Den modell som funnits i Sverige
dir myndigheter och niringslivet tillsammans sikerstiller efterlevnaden av en sund
konkurrens och ett hogt integritetsskydd i marknadsforingen fungerar dven inom den

nu aktuella lagstiftningen. / >

Annette Tannerfeldt Mattias Grundstrom
VD Chefsjurist
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