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Sam~hdillsinformation eller marknadsféring?

INLEDNING

For att kunna bedéma vad som kan anses vara samhallsinformation och vad som kan anses
vara marknadsforing, maste vi forst definiera vad som menas med begreppen.

Med marknadsféring avses reklam och andra atgarder i naringsverksamheten som ar agnad
att framja avsattningen av och tillgangen till produkter eller tjanster. Begreppet omfattar
dven en naringsidkares handlande, underlatenhet eller leverans av produkter till
konsumenter eller naringsidkare (3 § marknadsforingslagen).

Daremot kan det konstateras att det inte finns nagon legal definition av vad som menas med
samhallsinformation. Historiskt sett har information fran stat, kommun, kyrka och politiska
partier klassats som samhallsinformation eftersom man anser att den faller in under
Tryckfrihetsférordningens 1 kapitel 1 §:

Med tryckfrihet forstds varje svensk medborgares rdtt att, utan ndgra av myndighet
eller annat allmdnt organ i férvdg lagda hinder, utgiva skrifter, att sedermera endast
infér laglig domstol kunna tilltalas for deras innehdll, och att icke i annat fall kunna
straffas ddrfér, én om detta innehdll strider mot tydlig lag, given att bevara allmdént
lugn, utan att aterhdlla allmdn upplysning.

| 6verensstéimmelse med de i férsta stycket angivna grunderna fér en allmén
tryckfrihet och till sdkerstéllande av ett fritt meningsutbyte och en allsidig upplysning
skall det std varje svensk medborgare fritt att, med iakttagande av de bestimmelser
som dro i denna férordning meddelade till skydd for enskild rétt och allmdén séikerhet,
i tryckt skrift yttra sina tankar och dsikter, offentliggéra allménna handlingar samt
meddela uppgifter och underrdittelser i vad dmne som helst.

Det skall ock sta envar fritt att, i alla de fall dé ej annat dr i denna férordning
féreskrivet, meddela uppgifter och underrdttelser i vad dmne som helst for
offentliggérande i tryckt skrift till forfattare eller annan som dr att anse som
upphovsman till framstdllning i skriften, till skriftens utgivare eller, om fér skriften
finnes sdérskild redaktion, till denna eller till foretag for yrkesmdssig formedling av
nyheter eller andra meddelanden till periodiska skrifter.

Vidare skall envar dga réitt att, om ej annat féljer av denna férordning, anskaffa
uppgifter och underrdttelser i vad dmne som helst for att offentliggéra dem i tryckt
skrift eller fér att Iimna meddelande som avses i féregdende stycke.
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NIX-NAMNDENS PRAXIS

NIX-ndmnden har i ett vagledande yttrande daterat den 10 oktober 2013 fastslagit att
innehallet i och syftet med ett utskick avgér om det ar samhallsinformation eller inte. Nar
utskickets innehall avser att mattfullt informera om exempelvis nyetablerade vardcentraler i
omradet ar det nara till hands att utskicket ses som samhallsinformation. Syftar utskicket
daremot aven till att fa mottagaren att lista sig pa avsandarens egen vardcentral, genom att
exempelvis en valblankett bifogas dar vardcentralens uppgifter ar forifyllda, anses utskicket
som en marknadsfoéringsatgard, eftersom utskicket da har ett annat syfte, namligen att varva
en medlem. Det ar da fragan om en atgard i naringsverksamhet som ar dgnad att framja
avsattningen for och tillgangen till produkter eller tjanster. Det ovanstaende géller enligt
NIX-namnden oavsett vem som ar agare eller uppdragsgivare bakom utskicket. |
ovanstaende exempel med vardcentralen paverkas inte bedomningen om det ar ett
landsting eller en privat aktor.

SLUTSATS

SWEDMA finner att man vid beddmning av vad som anses vara samhallsinformation och vad
som anses vara marknadsforing, endast kan begransa det som faller in under begreppet
marknadsforing for att inte inskranka i grundlagarna.

Darfor ar det viktigt att, i enlighet med NIX-namndens vagledande yttrande, se till vad som ar
syftet med och innehallet i utskicket. Finns det ett syfte med utskicket som kan falla in under
begreppet marknadsféring i enlighet med 3 § marknadsforingslagen, ska SWEDMAs etiska
regler pa det berérda omradet tillampas. Kan syftet med utskicket inte ses som
marknadsforing, anses utskicket vara samhallsinformation i enlighet med 1 kap 1 §
tryckfrihetsférordningen.
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